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Hogyan fogom tdmogatnie

- Van budget hirdetni?

- Milyen hirdetési format valasszak®?
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Hogyan fogom tamogatniz oldal

- Van budget hirdetni?

- Milyen hirdetési format valasszak®?

Nincs egyetlen eqgy jo vdlasz és gyors megoldds
sem lﬁ
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A ,,to market” piacra vinni kifejezésbdl ered

A marketing olyan tudatos vallalati magatartds, amely @
fogyasztdk/vevok igényeibdl kiindulva alakitja ki sajat
Uzletpolitikgjat.

Ennek érdekében:

- elemzi a piacot

- megismeri a fogyasztoi igényeket |
- kialakitja a termékkindalatot [

- megszervezi az értékesitési csatornakat
V4 \\\/\\

- befolydsolja a vasarldkat.



A marketing nem valami tulszofisztikalt
szabadcsapatok mukodése, nem is

eqgy Onkifejezesi mod, cél
\ N
N

az eladads
Eimélet + gyakorlati megvclosys/
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Van Ondknél:

- Dedikalt marketinges kolléga

- Valaki aki marketinggel (is) foglalkozik

- KUIs&s marketinges

- Marketing alapu szemlélet biztosan van © [
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Marketing

Gondolkoddsmaod, mely athatja a vallalat mindennapjait

és meghatdrozza Uzleti viselkedését.




Markaepités



Mi alapjan dont a fogyasztd / vevoe

A marka célja a differencidlds
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A marka a megkulonboztetésrdl szol, mert
az egysikusadg nem segit eladni (PLB)

e |dentitast teremt

« Meghatdrozza és kdzvetiti az értékeket (a mi értékeink legyenek)

Ennek megalapozdsa a l
Marka poziciondlas




A poziciondlds nem mas, mint bejutds a
fogyaszto fejébe, ott egy hely elfoglaldsa
és megtartaso

- TUl sok informdcio ér
minket haponta

* Agyunk ezert megszuri az
informdacidt

e A madrkdaknak fenntartott
helyek mar tele vannak |

* Agyunk egyszeruUsit l

és kategorizdl S
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Amikor a fogyasztonak ddntenie
kell, szeles I<|n<:|Ic1’rboI vqlasz’rho’r




,..na XY lenne rairva megvenném...”

Marka = ertek




ahogy eljutunk a fogyasztéinkhoz:
A marketing mix

](omig minden fogyasztoval személyesen

udunk beszélni, addig nincs gond...) |
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Definicio

- Marketingmixnek nevezzik a marketingeszkdzok kUldnbdzd

kombindcidit, amelyeket a vallalat a kildonbdzd piaci helyzeteken

alkalmaz.

- Szoktdk 4P-nek is nevezni, mely elnevezés a mixelemek angol

nevének elsé kezddbetUit jeldlik. Ezek a termék / szolgdltatas

politika, az Arpolitika, az értékesités-politika (eladdas helye) és |

a reklampolitika. l




A marketing mix
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A fogyasztd nem azt gondolja / érti / érzi, amit
mi gondolunk, hogy gondoal.....

A ,,nekem tetszik” tévutra viszl
(Még egy prémium markandadl is...)
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Minden elem, amit a marketing mixbdl haszndlunk
befolyasolja a fogyasztd ertelmezéset markankral,
ezert mindennek a madrka poziciondldst kell
tUkroznie

A marketing mix a marka vald életben torténd
megjelenése, elemei leforditjdk a teoretikus
poziciondalast a fogyasztd nyelvére




.o market”, (SIKERREL) a piacra vinni




Mit adok el?¢

- Mi a termékem?@

- Megfelel a fogyasztoknak?

- Hogy fog kinézni?

- Milyen lesz a kiszerelése®?

- Miben mds a termékem, mint a versenytarsai?

- Megfeleld mennyiségben, mindségben és idoben

tudok gydrtanie l
- Tudok hozzd szolgdltatdst kindlnie
- Milyen aron értekesitsem?




Célcsoport / Kinek adok el¢

.- Kiknek tudok termékeldnyt kindlni?
- Kiknek tfudom eljuttatni az Uzenetete

. Kiket tudok kiszolgdini a termékkel?

- Elég nagy csoport, hogy profitot hozzon
- Nem Ul nagy, hogy ki fudjam szolgadini
- Hasonld igényuk van

““Egy.uzeneftel meg tudom szolitani Oket




Milyen a piaci helyzete

- Kik a versenytdarsak®e
- Milyen termékekkel versenyzink?
- Mekkora a piac?

- A vdllalatunk hol helyezkedik el a piacon?




Hol fogom eladni?

- Milyen értékesitési csatorndat valasszak?
- Megoldhatd a logisztikae

- Be tudom listazni?e




Hogyan fogom tdmogatnie

- Van budget hirdetni?

- Milyen hirdetési format valasszak?




Mielott hirdetnenk:

- Adatgyujtés, elemzés és értékelés

- Szakérté bevondsa

- Egységes a megjelenés?

- Logd?

- A vdllalati kultdra felkészUlt?

- Egyszery, érthetd, hiteles Uzenet

- Hirdetés (kinek, milyen hangnemben, mi céllal)

- Hirdetési felUletek, platformok, megjelenési formdk — mas megfogalmazds! 1

- Honlap, FB és Instagram oldal (hem minden daron)
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KommunikAcios mix

- Testreszabott

- Kiegyensulyozott

- JOl célzott

- Megfeleld tartalom — Uzenetek, elemek
- Relevans

. Mérhetd l

- Tervezett (éves terv)




Minden mindennel 0sszefugg
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Koszonom a figyelmet!

Bodi Krisztina . '
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bodi.krisztina@testreszabottmarketing.hu A\\

www.testreszabottmarketing.hu /




